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VERPACKUNG - Verpackungsmaschinen

AKTIVE UND INTELLIGENTE VERPACKUNG — EINE SINNVOLLE
ENTWICKLUNG ODER NUR EIN MODETREND?

QUALITATSERHALTUNG UND HALTBARKEITSVERLANGERUNG VON KAFFEE DURCH INTELLIGENTE UND AKTIVE VERPACKUNG

Wir haben viele Erfindungen kommen und gehen sehen, ohne dass diese unser Leben signifikant beeinflussen konnten. Neue-

rungen scheitern aus verschiedenen Griinden, mal sind es deren Eigenschaften, mal die fehlende Akzeptanz des Verbrauchers,

hiufig aber auch die fehlende wirtschaftliche Effizienz der Innovationen. Diese Tatsachen begriinden die Skepsis vieler Verbrau-

cher beziiglich des neuen Trends - aktive und intelligente Verpackung. Die entscheidenden Fragen hier sind: Was steckt hinter
diesem Begriff? Und: Was hat die Gesellschaft davon?

ine aktive und intelligente Verpackung erfullt

bestimmte Aufgaben. Sie Gberwacht den Zu-
stand verpackter Lebensmittel und liefert Informa-
tionen u. a. Uber deren Qualitdt und Haltbarkeit.
Alle Beteiligten, entlang der gesamten Lebens-
mittelkette, kénnen anhand der Verpackung ent-
nehmen, ob das Produkt ordnungsgemal behan-
delt wurde. Daran sind beispielsweise Unterbre-
chungen der Kuhlkette oder die Entwicklung von
Keimen zu erkennen. Zu diesem Zweck werden
Frische- oder Zeit-Temperatur-Indikatoren ange-
wandt, die auf der Verpackungsfolie angebracht
sind und durch eine Farbverdnderung Abwei-
chungen in der Qualitat sichtbar machen.

Was jedoch die Anwendung aktiver und intelli-
genter Verpackung noch spannender macht, ist
ihre Eigenschaft, die Qualitat und Haltbarkeit der
Lebensmittel zu erhalten. Auch wenn die Mehr-
heit der Verbraucher diese funktionellen Verpa-
ckungen nicht bewusst wahrnimmt, haben die-
se schon ldngst in unserem Alltag einen festen
Platz eingenommen. Einige Beispiele daflr sind
die Feuchtigkeitsregulatoren in der Fleischverpa-
ckung, die Sauerstoffabsorption, die eine Oxida-
tion empfindlicher Produkte wie Kartoffelplree
verhindert, oder die Lichtregulatoren, die durch
einen integrierten UV-Schutz Rote Bete oder Ka-
rotten vor Farbverédnderungen schiitzen.

Industrie und Wissenschaft arbeiten, wie in der
Vergangenheit, sehr eng zusammen. Das, was
sich verandert hat, ist jedoch der Implementie-

rungsprozess der Erfindungen in der Praxis. Heu-
te dauert es nur wenige Monate, bis der theore-
tische Ansatz eine praktische Anwendung be-
kommt. Das bedeutet auch fur die Betriebe, stan-
dig fur neue Applikationen offen zu sein und
mutig neue Wege zu gehen.

BEISPIEL KAFFEEBOHNEN

Ein konkretes Beispiel fur die Herstellung einer
aktiven Verpackung liefert im Folgenden der
Waagenproduzent Yamato Scale. Da der Verpa-
ckungsprozess von Lebensmitteln zu 85% indivi-
duelle Lésungen erfordert, sind die erfahrenen In-
genieure bei Yamato Flexibilitét und Innovations-
anforderungen gewohnt. Die Aufgabe — klar und
simpel definiert: Verpacken von Kaffeebohnen in
500-gr. und 1.000-gr-Beutel. Hinzu kommen je-
doch die Auflagen des Herstellers, die darin be-
stehen, eine Verpackung anzubieten, die aro-
maschutzend und qualititserhaltend wirkt. Die
oben vorgestellten Optionen fUr eine aktive Ver-
packung bieten an der Stelle die optimale L6-
sung. Zu diesem Zweck wird dem Beutel zur ge-
winschten Menge Kaffeebohnen noch Stickstoff
zugefihrt. Entscheidend fur die Qualitétserhal-
tung ist, dass der Sauerstoffgehalt in der Verpa-
ckung auf weniger als 4% reduziert werden muss.
Um das zu erreichen, wird um die Mehrkopfwaa-
ge eine speziell dafur angefertigte Kabine ange-
bracht. Diese Einhausung besteht aus zwei sepa-
raten Kammern. Der obere Teil umschliet den

Wiege bzw. den Behélterbereich der Mehrkopf-
waage. Hier steht der hygienische Aspekt im Vor-
dergrund, indem eine wirksame Barriere gegen
Staub oder Insekten aufgebaut wird. Eine kom-
plette Abdeckung der Zufuhrbander sorgt da-
fur, dass auch auf dem Weg zur Mehrkopfwaage
der hochwertige Kaffee nicht verunreinigt wird.

Yamato Begasungsanlage fiir die Verwiegung und Verpackung
von Produkten wie Kaffeebohnen, Reibekdise, Snacks, Niissen etc.



Verpackungsmaschinen - VERPACKUNG

Einhausung einer Yamato Mehrkopfwaage zur Erhaltung der Qualitét des verpackten Produktes

Die zweite Kammer umschlieSt den unteren Be-
reich der Mehrkopfwaage, der aus Sammelscha-
le und Auslauftrichter besteht, und schlief3t das
Formatrohr der Schlauchbeutelmaschine mit
ein. Wahrend des Verpackungsprozesses wird in
diese griindlich abgedichtete Kammer Stickstoff
hineingepumpt. Auf diesem Weg gelangt in die
Beutel zum einen die genau abgewogene Men-
ge Kaffeebohnen und zum anderen Stickstoff.
Somit wird der in der Luft enthaltene Sauerstoff
verdréngt und der Kaffee wirksam konserviert.

Um dem Produkt optimale Haltbarkeit zu verlei-
hen und die Verpackung sicher zu lagern, wird
der Beutel mit einem Aromaschutzventil ver-
sehen. Die Notwendigkeit dieses Ventils erklart
sich damit, dass der Verpackungsprozess unmit-
telbar nach dem Rostvorgang erfolgt. Da Kaf-
fee nach dem Rosten jedoch noch Réstgase frei-
setzt, muss ein Weg gefunden werden, diese aus
der Verpackung entweichen zu lassen, ohne dass
Sauerstoff eindringen kann.

Ein ahnlich aufgebauter Verpackungsvorgang
wird fiir eine ganze Reihe verschiedener Pro-
dukte angewandt. Diese kdnnen unter anderem
geriebener Kase, Snacks, Nisse oder Sonnenblu-
menkerne sein. Die aktiv wirkende Verpackung
schitzt fetthaltige und sauerstoffempfindliche
Lebensmittel davor, ranzig zu werden.

Ein Produkt in der bestmoglichen Qualitit an-
zubieten, ist nun eine komplexe und verant-
wortungsvolle Aufgabe. Sowoh! Produzenten
als auch Handler und Konsumenten - jeder aus

Yamato Mehrkopfwaage mit einer Einhausung, bestehend aus zwei Kammern. Die obere Kam-

mer dient zum Schutz vor Verunreinigungen vor der Verwiegung, wihrend in der unteren Stick-

stoff eingefiihrt und auf diesern Weg mit dem Produkt in den Beutel eingeblasen wird.

der eigenen Perspektive - sind daran interessiert,
dass die Verpackung das halt, was sie verspricht.
Um diesen hohen Qualititsanforderungen ge-
recht zu werden, investiert Yamato Scale standig
in Forschung und Entwicklung. Das aufgebaute
Netzwerk an Kooperationspartnern ermoglicht
die Gewdhrleistung einer hervorragenden Quali-
tdt. Von der Genauigkeit und der Arbeitsleistung
des Equipments bis hin zur Qualitat des Inhalts
- alle diese Anforderungen werden professio-
nell und souverdn gemeistert. Der grofte Vorteil
ist jedoch neben der Fachkompetenz des Unter-
nehmens, alles aus einer Hand anzubieten und
die Implementierung einer solchen Anlage unter
einer Projektleitung durchzufthren.

DAS ALLGEMEINE PROBLEM

Generell bleibt nach diesem Ausflug hinter die
Kulissen der Kaffeeproduktion festzuhalten: Das
Image der Verpackungsindustrie bleibt ein Di-
lemma. Fakt ist, dass auch wenn die Verpa-
ckungsindustrie wegen Umweltverschmutzung
oder anderen Vorurteilen immer wieder in der
Kritik steht, niemand bereit ist, auf Produktqua-
litdt zu verzichten. Deshalb sind 6ffentliche De-
batten zur Verbraucheraufklarung absolut not-
wendig. Denn um die Kundenerwartungen zu
erfullen, wird auf dem Gebiet weiterhin intensiv
geforscht und entwickelt — Yamato Scale ist nur
ein Beispiel daftr. Was dariber hinaus noch hau-
fig im Hintergrund bleibt, sind steigende Kosten
fur die Implementierung moderner Verpackung.
Die Erwartungshaltung des Verbrauchers zu kon-

stanten oder sogar sinkenden Preisen zu kon-
sumieren, ist damit obsolet. Hier sollte ein Pro-
zess des Umdenkens angestoRen werden, denn
zu den Grundwerten, die in Deutschland gelebt
werden, gehort auch eine Wertschétzung der
Guter, die wir zum Leben bendtigen.

FAZIT

Zusammenfassend bleibt nur zu sagen, dass die
intelligente und aktive Verpackung keine kurzfri-
stige Erscheinung wird. Aus tiefer Uberzeugung
kann ich sagen, dass wir uns erst am Anfang die-
ser Entwicklung befinden und als Zeitzeugen
eine radikale Umwandlung der Lebensmittelin-
dustrie erleben dirfen. Und dabei wird es viele
Gewinner geben: die Konsumenten, die Produ-
zenten und die Umwelt — und damit die Gesell-
schaft als Ganzes.
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